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FARBCOLLAGE Im Auf-
trag von Vitra entwickelt
Hella Jongerius (links) ein
neues Farbkonzept fiir die
Beziige des , Aluminium
Chair" Eine groRe Pinn-
wand und Mitarbeitérin
Siska Diddens assistieren

HELLA

JONGERIUS,

geboren 1963, studierte

an der renommierten Design
Academy Eindhoven und
griindete 1993 ihrerstes
Designstudio , JongeriusLab*
in Rotterdam. Zu ihren
bekanntesten Entwiirfen
gehort das Sofa ,Polder fiir
Vitra. 2007 zog sie nach
Berlin und eroffnete dort ein
neues Studio. lhre Arbeiten
wurden unter anderem im
New Yorker MoMA, im Londo-
ner Design Museum und

der Pariser Galerie Kreo aus-
gestellt www.jongeriuslab.com
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FARBE!

Hella Jongerius kleidet Designklassiker
in neue Farben. Wir sprachen mit der
Niederlanderin Uber Entscheidungen,
Trends und Mut beim Einrichten




DESIGN

ella Jongerius 6ffnet die Tiir ihres Studios, sie
trigt ein tiirkisfarbenes Seidenkleid mit violetten
Striimpfen. Die niederldndische Designerin ist
bekannt fiir ihr Farbgefiihl. Inzwischen spricht
sie gut deutsch, denn seit 2007 lebt sie mit ihrer
Familie in Berlin. Demnachst zieht Jongerius in ein grofieres
Studio um: ,,Ich wollte ein richtiges Laboratorium haben.“
Urspriinglich war sie nach Berlin gekommen, um allein zu ar-
beiten. Aber dafiir ist die Designerin zu erfolgreich.

Frau Jongerius, IThre Spezialitit sind Farben. Fiir eine
Produktdesignerin ist das eher ungewohnlich, oder?

Ja, richtig, es gibt kaum Designer, die sich intensiv mit Farben
auseinandersetzen. Das tun eher Stylisten und Trendforscher.
Stimmt es, dass Farben wieder wichtiger werden?

Ja, ich denke schon. Das Thema kommt zuriick. Als ich vor
sechs Jahren von Vitra gebeten wurde, neue Farbtone fiir die
Beziige des ,,Alu Chair® zu entwickeln, wurden am Ende sechs
neue Tone definiert. Denselben Stuhl kénnen Sie heute in 24
Farben kaufen. Da findet schon ein Prozess statt.

Je mehr Farbe, desto besser?

Farben sind auf jeden Fall wieder interessant. Und sie sind viel
mehr als nur Oberfliche! Farbe ist fiir mich ein Material. Bei
Vitra schauen wir uns zum Beispiel die Klassiker-Kollektionen
sehr genau an und versuchen, sie durch die Wahl der Bezugs-
stoffe, der verschiedenen Holzsorten und Metalle immer wie-
der an die Zeit anzupassen. Es geht dabei nicht nur um die
Oberfliche, sondern um den gesamten Entwurf. >
\

)
V.

1 KOMFORTABEL

,East River Chair*, ein Entwurf fiir
das UN-Gebé&ude in New York,
mit typisch mehrfarbigem Bezug

2 KONZENTRIERT
Letzte Abstimmungen mit Vitra
tiber den ,East River Chair*

3SCHLAFENDE HUNDE
Ihre ,Schale mit Hund* fuir Porzel-
lan Manufaktur Nymphenburg

4 FARBKREIS
Garnproben und Stoffmuster zum
Redesign des , Alu Chair* (Vitra)

5 NACHDENKLICH

Die Designerin orientiert sich
nicht an Trends, sondern
entwickelt langlebige Konzepte

6 GLASERNES UND GLASIERTES
»Die Wirkung von Farben hédngt von
den verwendeten Materialien ab*,
sagt Hella Jongerius. Das belegen
ihre Studien in Keramik und Glas
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ERFRISCHUNG

Auch fiir den ,,Panton
Chair“ von 1960 hat
die Designerin eine
neue Farbenkollektion
definiert (Vitra)

»Farben sind mehr
als Oberflidche,
sie sind Bestandteil
des Entwurfs«

HELLA JONGERIUS
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Wie unterscheidet sich Thre Arbeit von der einer Stylistin?
Stylisten miissen sich hauptsichlich an Trends orientieren. Es
geht in erster Linie um kosmetische Aufgaben. Als Designerin
muss ich langfristige, zukunftsfihige Konzepte entwickeln.
Natiirlich entwerfe ich auch Oberflichen. Zum Beispiel die von
Stoffen und Teppichen.

Was inspiriert Sie bei der Farbwahl?

Alles, was ich sehe: die Natur, die Reisen, Kunst, der Alltag.
Und wie starten Sie ein neues Projekt?

In Archiven. Ich studiere die Geschichte, das Sortiment und die
Identitit des Unternehmens. Als Vitra das erste Mal anfragte,
habe ich sofort gesagt, dass ich keine Farbstylistin bin. Ich bin
Designerin und kann Produkte nur als Ganzes denken. Dazu
gehort, dass ich mich frage, warum Farben wichtig sind und
wie sie moglichst optimal eingesetzt werden. Spiter definiere
ich dann Farbbibliotheken. Es geht dabei nicht um einzelne

To6ne oder Farbtrends, sondern darum, eine Systematik fiir die

Produktgruppen zu finden.

Wie wichtig sind Farben beim Einrichten?

Farben erfrischen eine Wohnung. Besonders, wenn man gro-
fBeren Flichen wie Winden eine neue Farbe gibt, verindert sich
so viel. Auch ein neues Sofa oder ein neuer Teppich koénnen
einem Raum eine vollkommen neue Atmosphire geben. Farben
funktionieren wie Gewiirze.

Welche sind denn gerade angesagt?

Ich glaube nicht, dass sich Menschen an Trends orientieren.
Die meisten richten sich konservativer ein, als wir denken. 70
Prozent aller verkauften Farben sind Schwarztone. Die Basics
der Einrichtung sind eher zuriickhaltend schwarz oder weif3.
Nur bei den Accessoires sind wir mutiger.

Gibt es denn Farben, die Sie besonders schiitzen?

Nein. Es kommt doch immer auf den Zusammenhang an, in
dem ein Farbton erscheint. Trends sind dabei unwichtig. Trotz-
dem miissen die Dinge erkennbar in die Jetztzeit passen. Sie
miissen auf jeden Fall aktuell wirken.

Wie schaffen Sie das?

Wihrend der Entwurfsphase entwickelt man ein Gefiihl dafiir,
welche Farbpalette am Ende infrage kommt. Die Festlegung »
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